PODE/NAO PODE/DEVE — Parte V — Propaganda Eleitoral na Imprensa, da Resolucio

n° 23.457, de 15/12/2015, que dispde sobre propaganda eleitoral, utilizacdo e geracédo do

horério gratuito e condutas ilicitas em campanha eleitoral nas eleicdes de 2016.

Propaganda Eleitoral na Imprensa

(art. 30)

PODE haver, até a antevéspera da elei¢édo, a divulgacéo paga,
na imprensa escrita, € a reproducao na internet do jornal
impresso, de até 10 (dez) anuncios de propaganda eleitoral, por
veiculo, em datas diversas, para cada candidato, no espaco
maximo, por edi¢do, de 1/8 de pagina de jornal padrédo e de Y4
de pagina de revista ou tabloide

Leg. Subsidiaria

Lei n® 9.504/1997, art. 43, caput

(art. 30, 8§1°)

No anuncio, DEVE constar, de forma visivel, o valor pago pela

insercao

Sancao
(art. 30, 829

Ainobservancia do disposto neste artigo sujeita 0s responsaveis
pelos veiculos de divulgacao e os partidos, as coligacdes ou 0s
candidatos beneficidrios a multa no valor de R$ 1.000,00 a
R$ 10.000,00 ou equivalente ao da divulgacdo da propaganda
paga, se for maior

Leg. Subsidiaria

Lei n°® 9.504/1997, art. 43, §2°

(art. 30, 83°)

Ao jornal de dimensao diversa do padrao e do tabloide DEVE
ser aplicada a regra do art. 30, de acordo com o tipo de que mais

se aproxime

(art. 30, 84°)

A divulgacao de opinido favoravel a candidato, a partido politico
ou a coligacdo, pela imprensa, desde que ndo seja matéria
paga, NAO PODE ser caracterizada propaganda eleitoral

(art. 30, 84°)

Os abusos e 0s excessos , assim como as demais formas de
uso indevido do meio de comunicacdo DEVE ser apurado e
punido nos termos do art. 22, da Lei Complementar Federal n°
64/1990, ressaltando-se que qualquer partido politico,
coligacdo, candidato ou Ministério Publico Eleitoral pode

representar a Justica Leitoral, diretamente ao Corregedor-Geral




ou Regional, relatando fatos e indicando provas, indicios e

circunstancias e pedir abertura de investigacao judicial

(art. 30, 85°)

PODE haver a reproducao virtual das paginas do jornal
impresso na Internet, desde que seja feita no sitio do proprio

jornal, independentemente do seu contetdo

(art. 30, 85°)

Para a reproducéo virtual DEVE ser respeitado integralmente o
formato grafico e o conteludo editorial da versado impressa,

atendido, nessa hipoétese, as regras do caput

(art. 30, 86°)

O limite de anuncios previsto DEVE ser verificado de acordo
com a imagem ou 0 nome do respectivo candidato,
independentemente de quem tenha contratado a divulgacao da

propaganda




